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(About the Event) نبذة عن الفعالية
ســـوق الدار هو فعالية ســـنوية ينظمها بنك التنمية ا�جتماعية بالتزامن مـــع احتفا�ت اليوم الوط� 
السعودي. تمثل الفعالية منصة متكاملة لتمكين ا�سر المنتجة وأصحاب المشاريع الصغيرة من عرض 
وبيع منتجاتهم اليدوية والحرفية، مما يسهم � تعزيز الحرف التقليدية المحلية ودعم ا�قتصاد الوط�.

الفعالية تســـتهدف تمكين هذه الفئة من المجتمع عبر توفير مســـاحات عـــرض � 13 منطقة حول 
المملكة، بما � ذلك العاصمة الرياض. من خ�ل هذه المنصات، يمكن ل�سر المنتجة تسويق منتجاتها 

والوصول إلى قاعدة واسعة من العم�ء، محليًا ودوليًا.

إلـــى جانب عرض المنتجات، يتضمن "ســـوق الدار" عددًا من الفعاليـــات المصاحبة مثل ورش العمل 
وا�ستشـــارات المقدمة من مركـــز دل� ل�عمال، مما يعزز من قدرات أصحاب المشـــاريع الصغيرة 

ويمكنهم من توسيع نطاق أعمالهم.

هذه الفعالية، ال� تتزامن مع ا�حتفال باليوم الوط� الســـعودي، تسلط الضوء على التزام بنك التنمية 
ا�جتماعية برؤية الســـعودية 2030 من خ�ل دعم وتنمية المشروعات متناهية الصغر والمساهمة � 

رفع إسهام ا�سر المنتجة � الناتج المحلي ا�جمالي.

استراتيجية الع�مة التجارية
(Brand Strategy)
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(Event Objectives) أهداف الفعالية

1. تمكين أصحاب المشاريع الصغيرة وا�سر المنتجة:
تقديم منصة لعرض وبيع المنتجات اليدوية والحرفية، مما يساعد على توسيع نطاق وصولهم إلى 

ا�سواق المحلية والدولية.
توفير الدعم المالي وا�ستشارات ال�زمة عبر مركز دل� ل�عمال لتعزيز قدراتهم وإمكاناتهم.

2. ا�حتفاء باليوم الوط� السعودي:
تعزيز الروح الوطنية من خ�ل تنظيم الفعالية بالتزامن مع اليوم الوط� السعودي، وإبراز التراث 

والثقافة السعودية.
خلق تجربة تفاعلية تحتفي بإنجازات الوطن وأبنائه من خ�ل ا�نشطة المتنوعة والمعروضات.

3. تعزيز الثقافة والتراث السعودي:
إبراز الحرف اليدوية التقليدية والمنتجات المحلية ال� تعكس التراث السعودي الغ�.

استخدام تقنية 3D Mapping للمرة ا�ولى لمحاكاة منتجات الحرفيين بشكل واقعي، مما يضيف 
بعدًا ثقافيًا وتقنيًا للفعالية.

4. دعم رؤية السعودية 2030:
المساهمة � تحقيق أهداف رؤية السعودية 2030 من خ�ل دعم وتنمية المشروعات متناهية 

الصغر ورفع إسهام ا�سر المنتجة � الناتج المحلي ا�جمالي.
تعزيز الشراكات مع القطاع غير الربحي لتوفير فرص تمويلية وتمكينية تناسب العاملين � هذا 

القطاع، مما يسهم � استقرار ونمو ا�قتصاد.
5. تحفيز ا�بتكار وا�بداع:

تقديم ورش عمل ودورات تدريبية تهدف إلى تطوير المهارات ا�بداعية وا�بتكارية لدى أصحاب 
المشاريع الصغيرة.

تشـــجيع تقديم منتجات وخدمات جديدة ومبتكرة تواكب التطلعات السوقية وتساهم � تنمية 
ا�قتصاد المحلي.

6. خلق تجربة زوار مميزة:
تنظيم الفعالية بطريقة تضمن تجربة سلســـة وممتعة للزوار من خ�ل التصميم الجذاب وتوفير 

جميع الخدمات ال�زمة.
توفير مناطق تفاعلية وترفيهية للعائ�ت وا�طفال لزيادة جاذبية الفعالية لجميع أفراد المجتمع.

استراتيجية الع�مة التجارية
(Brand Strategy)
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(Target Audience) الجمهور المستهدف 

1. ا�سر المنتجة وأصحاب المشاريع الصغيرة:
ا�فراد والعائ�ت ال� تملك مشـــاريع صغيرة أو منتجـــات يدوية ترغب � عرضها وبيعها 

للجمهور ا�وسع.
الحرفيين الذين يسعون للحصول على دعم مالي واستشارات لتطوير أعمالهم.

2. المجتمع السعودي العام:
جميع أفراد المجتمع الذين يرغبون � ا�حتفال باليوم الوط� الســـعودي والمشاركة � 

الفعاليات الثقافية والتراثية.
ا�شـــخاص المهتمين بالمنتجات المحلية والحرف اليدويـــة ويرغبون � دعم المنتجين 

المحليين.
3. الشركات والمستثمرون:

الشركات والمؤسســـات ال� تبحث عن فرص للتعاون والشـــراكة مع أصحاب المشاريع 
الصغيرة وا�سر المنتجة.

المستثمرون المهتمون بدعم وتمويل المشاريع الناشئة والحرفية.
4. القطاع غير الربحي:

المنظمات غير الربحية ال� تســـعى لدعم وتمكين ا�ســـر المنتجة وأصحاب المشاريع 
الصغيرة من خ�ل تقديم فرص تمويلية وخدمات تمكينية.

5. السياح والزوار الدوليون:
الزوار ا�جانب والســـياح الذين يرغبون � تجربة الثقافة السعودية من خ�ل المنتجات 

الحرفية واليدوية المحلية.
المشـــاركون � الفعاليات الدولية المهتمون بالتعرف على التراث السعودي والمشاريع 

المحلية.
6. الشباب والط�ب:

الشباب والط�ب الذين يســـعون للتعرف على التراث الثقا� السعودي وتطوير مهاراتهم 
ا�بداعية من خ�ل ورش العمل وا�نشطة المتنوعة.

ا�جيال الجديـــدة ال� تهتم بدعم المنتجـــات المحلية والتفاعل مع ا�نشـــطة الثقافية 
والتراثية.

استراتيجية الع�مة التجارية
(Brand Strategy)
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(Brand Strategy) استراتيجية الع�مة التجارية 

(Brand Vision) رؤية الع�مة التجارية
الرؤية:

"أن نصبح الجسر الذي يربط بين التراث السعودي العريق والمستقبل العصري، عبر تمكين 
ا�سر المنتجة والمشـــروعات الصغيرة والمتناهية الصغر لتقديم منتجاتها بروح جديدة 

تعكس الهوية السعودية وتساهم � بناء مجتمع حيوي ومنتج."

الرسالة:
"تقديم منصة شاملة لدعم وتمكين ا�سر المنتجة والمشروعات الصغيرة من خ�ل توفير 
بيئة مبتكرة وحاضنة ل�بداع تســـهم � تحويل أفكارهم إلى مشـــاريع ناجحة قادرة على 

المنافسة محليًا ودوليًا."

(Brand Values) قيم الع�مة التجارية
:(Empowerment) 1. التمكين

دعم وتمكين ا�ســـر المنتجة والمشـــروعات الصغيرة من تحويل أفكارهم إلى مشاريع 
واقعية تدعم ا�قتصاد المحلي وتساهم � تحقيق رؤية السعودية 2030.

:(Innovation) 2. ا�بتكار
تشجيع ا�بتكار وا�بداع � تقديم المنتجات والحرف اليدوية بطرق جديدة تعكس التراث 

السعودي بروح عصرية.

:(Sustainability) 3. ا�ستدامة
التركيز على تقديم منتجات مســـتدامة تدعم البيئة المحلية وتعزز من القيمة ا�قتصادية 

للموارد المتاحة.

:(Community Engagement) 4. التفاعل المجتمعي
خلق تجارب تفاعلية للمجتمع تعزز من ارتباط الزوار بالتراث السعودي وتتيح لهم اكتشاف 

مواهب وإبداعات ا�سر المنتجة.

(Brand Personality) شخصية الع�مة التجارية
:(Friendly) 1. ودي

"Souq Al Dar" يعكس دفء التراث السعودي وكرم الضيافة من خ�ل تجربة ودية وشاملة للزوار والمشاركين.

:(Contemporary) 2. عصري
بالرغم من جذوره العميقة � التراث، فإن "Souq Al Dar" يقدم منتجات وخدمات بروح عصرية تناسب تطلعات السوق الحديث.

:(Authentic) 3. أصيل
تمثل الع�مة التجارية أصالة المنتجات اليدوية السعودية وحرصها على تقديم قيمة حقيقية للمجتمع المحلي.

:(Inspirational) 4. ملهم
"Souq Al Dar" يلهم المشاركين والزوار على حد ســـواء من خ�ل قصص النجاح والنماذج الحية ل�سر المنتجة ال� تمثل نماذج 

يحتذى بها.

(Visual Communication Strategy) استراتيجية ا�تصال البصري
1. الهوية البصرية:

تصميم هوية بصرية تعكس مزيجاً من التراث الســـعودي والحداثة، مع الحفاظ على اتساق ا�لوان والخطوط والعناصر البصرية 
المستخدمة � جميع التطبيقات.

2. الرسائل البصرية:
استخدام الرسوم وا�يقونات ال� تستحضر التراث السعودي بطرق مبتكرة لخلق ارتباط عاطفي مع الزوار.

3. تطبيقات الهوية البصرية:
تطبيق الهويـــة البصرية على جميع العناصر المرئية مثل ال�فتات، الديكورات الداخلية، ا�كشـــاك، والمنتجات الترويجية لضمان 

تجربة متكاملة للزوار.

4. التفاعل مع الجمهور:
تطوير محتوى تفاعلي على وسائل التواصل ا�جتماعي يعزز من حضور الع�مة التجارية ويوصل رسالة الفعالية لجمهور أوسع، مع 

استخدام نفس الهوية البصرية لضمان تواصل بصري متناسق.

استراتيجية الع�مة التجارية
(Brand Strategy)



الهوية البصرية
(Visual Identity)
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استخدام الشعار
(Logo Usage)

الشعار ا�سا�

الشعار ا�ســـا� لفعالية ”ســـوق الدار“ هو العنصر المركزي لهوية الع�مة 
التجارية، يجمع بين التراث السعودي والعصرية من خ�ل تصميم حديث وأنيق. 
يعكس الشعار القيم والرؤية العامة للفعالية، ويستخدم بشكل أسا� � جميع 

المواد الرسمية والترويجية.
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استخدام الشعار
(Logo Usage)

(Clear Space) مساحة ا�مان

يجب الحفاظ على مســـاحة فارغة حول الشعار لضمان وضوحه وعدم ازدحامه 
بالعناصر ا�خرى. هذه المساحة الفارغة تضمن أن يبقى الشعار مرئيًا ومقروءًا 

� جميع التطبيقات.

أهمية مساحة ا�مان:

وضوح الشـــعار: تضمن هذه المساحة أن الشـــعار يبقى واضحًا وغير مزدحم 
بالعناصر البصرية ا�خرى.

التمييز البصري: تساهم � تمييز الشعار وإبرازه ضمن المواد ال� يسُتخدم فيها.
ا�حترافيـــة: الحفاظ على مســـاحة ا�مان يعكس ا�لتـــزام بمعايير التصميم 

ا�حترافية ويضمن اتساق الهوية البصرية عبر جميع التطبيقات.

باتباع هذه ا�رشـــادات، يمكنك التأكد من أن الشعار سيتم استخدامه بطريقة 
تعزز من وضوحه وتأثيره البصري � جميع السياقات.

مساحة ا�مان:
يجب أن تكون مساحة ا�مان مساوية �رتفاع حرف ”ق“ بدون نقاط � الشعار.

هذه المساحة يجب أن تكون موجودة من جميع الجوانب حول الشعار.



باتباع هذه ا�رشادات، يمكنك التأكد من استخدام تنويعات الشعار بطريقة تعزز 
من هوية الع�مة التجارية ”سوق الدار“ وتحقق تواص�ً بصرياً فعا�ً مع الجمهور 

المستهدف.
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استخدام الشعار
(Logo Usage)

(Logo Variations) تنويعات الشعار

لتلبية احتياجات التصميم المختلفة وضمان اتســـاق الهوية البصرية عبر جميع 
التطبيقات، يمكن اســـتخدام تنويعات متعددة للشعار ا�سا� لفعالية “سوق 
الدار”. هذه التنويعات تشـــمل النسخ الرأسية، ا�فقية، ونسخة الشعار المميز. 

كل نسخة مخصصة �ستخدامات محددة لضمان أفضل وضوح وتأثير بصري.

أنواع التنويعات:
:(Horizontal Version) 2.النسخة ا�فقية

•ا�ستخدامات: ال�فتات الرأسية، البوســـترات، المواد المطبوعة ال� تتطلب 
تصميمًا رأسيًا.

•ا�رشادات: الحفاظ على مساحة ا�مان والتباين الواضح مع الخلفية.
•ا�ستخدامات: ال�فتات ا�فقية، ترويسات الصفحات، البطاقات ا�لكترونية.

•ا�رشادات: الحفاظ على مساحة ا�مان والتباين الواضح مع الخلفية.
•ا�ســـتخدامات: ا�يقونات، المنتجات الترويجية الصغيرة، وســـائل التواصل 

ا�جتماعي.
•ا�رشـــادات: الحفاظ على التباين والوضوح، والتأكد من أن النسخة المدمجة 

تبقى مقروءة ومميزة.



نظام ا�لوان ا�سا�
(Primary Color System)



Sunset Orange (F8C66C): � الشعار �ضفاء الدفء والترحيب.
Sky Blue (98BAFF): � الخلفيات لتعزيز الصفاء والـــهـــــدوء.
Mint Green (27E7B3): � الزخارف لتوفير إحساس بالنضـــارة.
Sandy Yellow (F3DF5A): �براز العناصر الهامــــــــــــــــــة.
Pastel Green (C4D2AF): � الخلفيات �ضفاء إحساس بالراحة.
Forest Green (0F6F57): � الشعار �ضفاء إحساس بالقــــوة.
Coral Red (E56B40): � العناصر الديناميكية لتعزيز الحيويــة.
Fuchsia (A92982): � الزخارف �ضافة لمسة من الجمـــــال.
Cyan Blue (02B2C7): � العناصر الحديثة لتعزيز ا�بتكــــــار.

Steel Blue (8DA6BA): � العناصر ا�ساسية �ضفاء الثقــــــة.
Jade Green (40AC7C): � العناصر الصحية لتعزيز النمـــــــو.
Charcoal (232323): � النصوص �ضفاء ا�ناقـــــــــــــــــة.
Black (000000): � النصوص البارزة لتعزيز القــــــــــــــوة.

Fuchsia (A92982) .8

المع�: يمثل ا�نوثة وا�بداع، ويعكس الجمال والتميز.
ا�ســـتخدام: يســـتخدم � العناصر الزخرفية والديكورات �ضافة لمســـة من الجمال 

والتفرد.

Cyan Blue (02B2C7) .9

المع�: يرمز إلى ا�بتكار والحداثة، ويعكس التكنولوجيا وا�تصا�ت.
ا�ستخدام: يستخدم � العناصر التكنولوجية والحديثة لتعزيز الشعور بالحداثة وا�بتكار.

Steel Blue (8DA6BA) .10

المع�: يمثل ا�حترافية والهدوء، ويعكس القوة والمتانة.
ا�ستخدام: يستخدم � العناصر ا�ساسية �ضفاء إحساس بالثقة وا�عتمادية.

Jade Green (40AC7C) .11

المع�: يرمز إلى الصحة والنمو، ويعكس الطبيعة والبيئة الصحية.
ا�ستخدام: يستخدم � العناصر الطبيعية والصحية لتعزيز الشعور بالنمو وا�زدهار.

Charcoal (232323) .12

المع�: يمثل ا�ناقة والجدية، ويعكس الفخامة والر�.
ا�ســـتخدام: يســـتخدم � النصوص والعناصر ا�ساســـية �ضفاء إحســـاس با�ناقة 

وا�حترافية.

Black (000000) .13

المع�: يرمز إلى القوة والسلطة، ويعكس الجدية وا�حترافية.
ا�ستخدام: يستخدم � النصوص والعناصر البارزة لتعزيز الشعور بالقوة والتفوق.

Sunset Orange (F8C66C) .1

المـــع�: يمثل التفـــاؤل والحيوية، ويرمز إلى غروب الشـــمس الجميـــل � الصحراء 
السعودية، مما يعكس الدفء والترحيب.

ا�ستخدام: يستخدم � الشعار والعناصر الرئيسية �ضفاء لمسة من الدفء والترحيب.

Sky Blue (98BAFF) .2

المع�: يرمز إلى الصفاء وا�نفتاح، كما يعكس السماء الزرقاء الصافية � السعودية.
ا�ستخدام: يستخدم � الخلفيات والعناصر التكميلية لتعزيز الشعور بالصفاء والهدوء.

Mint Green (27E7B3) .3

المع�: يمثل النضارة والنمو، ويعكس الزراعة والبيئة الطبيعية الخضراء.
ا�ستخدام: يستخدم � العناصر الزخرفية لتوفير إحساس بالنضارة والتجدد.

Sandy Yellow (F3DF5A) .4

المع�: يرمـــز إلى الثروة والضوء، ويعكس الرمال الذهبية ال� تميز المناطق الصحراوية 
� السعودية.

ا�ستخدام: يستخدم �براز العناصر الهامة و�ضافة لمسة من ا�شراق والتألق.

Pastel Green (C4D2AF) .5

المع�: يرمز إلى الس�م والهدوء، ويعكس المساحات الخضراء والزراعة المستدامة.
ا�ستخدام: يستخدم � الخلفيات والعناصر الثانوية �ضفاء إحساس بالهدوء والراحة.

Forest Green (0F6F57) .6

المع�: يمثل القوة وا�ستدامة، ويعكس الغابات والنباتات الكثيفة � البيئة السعودية.
ا�ستخدام: يستخدم � الشعار والعناصر البارزة �ضفاء إحساس بالقوة والص�بة.

Coral Red (E56B40) .7

المع�: يرمز إلى الطاقة والعاطفة، ويعكس الحيوية والتفا�.
ا�ستخدام: يستخدم � العناصر الديناميكية والنشطة لتعزيز الشعور بالحيوية وا�ثارة.
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نظام ا�لوان ا�سا�
(Primary Color System)

فلسفة ا�لوان
(Color Philosophy)

أمثلة على
ا�ستخدام:

باتباع هذه الفلسفة،
يمكن تحقيق هوية بصرية متناسقة

وجذابة تعكس رؤية وأهداف فعالية
”سوق الدار“.
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نظام ا�لوان ا�سا�
(Primary Color System)

1. Sunset Orange (F8C66C)

•HEX: #F8C66C
•RGB: 248, 198, 108
CMYK: 0%, 20%, 56%, 3%د•

2. Sky Blue (98BAFF)

•HEX: #98BAFF
•RGB: 152, 186, 255
•CMYK: 40%, 27%, 0%, 0%

3. Mint Green (27E7B3)

•HEX: #27E7B3
•RGB: 39, 231, 179
•CMYK: 83%, 0%, 23%, 9%

4. Sandy Yellow (F3DF5A)

•HEX: #F3DF5A
•RGB: 243, 223, 90
•CMYK: 0%, 8%, 63%, 5%

5. Pastel Green (C4D2AF)

•HEX: #C4D2AF
•RGB: 196, 210, 175
•CMYK: 7%, 0%, 17%, 18%
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6. Forest Green (0F6F57)

•HEX: #0F6F57
•RGB: 15, 111, 87
•CMYK: 86%, 0%, 22%, 56%

ا�رشادات العامة �ستخدام ا�لوان:

:(Consistency) 1.التناسق
•الحفاظ على استخدام ا�لوان بشكل متناسق عبر جميع التطبيقات لضمان هوية بصرية متجانسة.
•استخدام ا�لوان ا�ساسية � الشعار والعناصر الرئيسية، وا�لوان الثانوية � التفاصيل والزخارف.

:(Contrast) 2.التباين
•ضمان وجود تباين كافٍ بين النصوص والخلفيات لضمان سهولة القراءة والوضوح.

•استخدام ا�لوان الزاهية للنصوص الثانوية والعناوين لتسليط الضوء على المعلومات الهامة.
:(Hierarchy) 3.ا�ولوية

•إعطاء ا�ولوية ل�لوان ا�ساسية � ا�ستخدامات الرئيسية مثل الشعار، ال�فتات، والمواد المطبوعة.
•استخدام ا�لوان الثانوية لدعم ا�لوان ا�ساسية وإضافة التنوع البصري.
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نظام ا�لوان ا�سا�
(Primary Color System)

أمثلة على ا�ستخدام:

:(Black Logo) الشعار باللون ا�سود فقط

الوصف: الشـــعار ا�سا� بلون أسود خالص، يســـتخدم عندما يكون التباين ضرورياً لضمان 
وضوح الشعار على الخلفيات الفاتحة.

ا�ستخدامات: الشعار ا�سود يسُتخدم � التطبيقات ال� تتطلب تصميمًا بسيطًا وأنيقًا، مثل 
الطباعة على المواد ذات ا�لوان الفاتحة أو الشفافة.

:(White Logo) الشعار باللون ا�بيض فقط

الوصف: الشعار ا�ســـا� بلون أبيض خالص، يستخدم لضمان وضوح الشعار على الخلفيات 
الداكنة.

ا�ستخدامات: الشعار ا�بيض يسُتخدم � التطبيقات ال� تتطلب تباينًا عاليًا مع خلفيات داكنة 
مثل ال�فتات وا�ع�نات الرقمية والمواد المطبوعة ذات الخلفيات السوداء أو الداكنة.



نظام الكتابة
(Typography System)



:(Arabic Typeface) �الخط العر

Jali Arabic Variable :اسم الخط
الوصف: خط حديث ومرن يتما� مع الهوية العربية التقليدية بروح عصرية.

ا�ستخدامات: العناوين، النصوص ا�ساسية، النصوص التوضيحية.
ا�مثلة:

العناوين الرئيسية � المواد المطبوعة.
النصوص التوضيحية � ال�فتات.

المحتوى الن� على الموقع ا�لكترو� باللغة العربية.

إرشادات استخدام الخط العر�:

:(Contrast) التباين
الحفاظ على تباين كافٍ بين النصوص والخلفيات لضمان سهولة القراءة.

استخدام ا�لوان الداكنة للخطوط على خلفيات فاتحة والعكس.
:(Sizes) ا�حجام

(pt) العناوين الرئيسية: 24-36 نقطة
(pt) النصوص ا�ساسية: 12-16 نقطة

(pt) النصوص التوضيحية: 10-12 نقطة
:(Spacing) المسافات

الحفاظ على مســـافات كافية بين ا�ســـطر (Line Height) والنصوص لضمان 
سهولة القراءة.

العناوين الرئيسية: 1.5-1.2
النصوص ا�ساسية: 2.0-1.5

:(Style) ا�سلوب
الحفاظ على أسلوب بسيط وواضح � جميع النصوص.

تجنب استخدام أكثر من وزن أو نوع خط � نفس النص لضمان ا�تساق البصري.

أبجد هوز حطي كلمن 
سعفص قرشت ثخذ ضظغ

أبجد هوز حطي كلمن 
سعفص قرشت ثخذ ضظغ

أبجد هوز حطي كلمن 
سعفص قرشت ثخذ ضظغ
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Arabic Font

Jali Arabic
Variable

نظام الكتابة
(Typography System)

Souq Al Dar Brand Guidelines Section Name 000

(Arabic Section) القسم ا�ول: اللغة العربية
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Parabolica
Da
Da

نظام الكتابة
(Typography System)

:(English Typeface) الخط ا�نجليزي
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Parabolica :اسم الخط
الوصف: خط حديث وعصري يتما� مع الســـوق العالمي، ويعزز من جاذبية 

الهوية البصرية لـ ”سوق الدار“.
ا�ستخدامات: العناوين، النصوص ا�ساسية، النصوص التوضيحية.

ا�مثلة:
العناوين الرئيسية � المواد المطبوعة باللغة ا�نجليزية.

النصوص التوضيحية � ال�فتات.
المحتوى الن� على الموقع ا�لكترو� باللغة ا�نجليزية.

إرشادات استخدام الخط ا�نجليزي:

:(Contrast) التباين
الحفاظ على تباين كافٍ بين النصوص والخلفيات لضمان سهولة القراءة.

استخدام ا�لوان الداكنة للخطوط على خلفيات فاتحة والعكس.
:(Sizes) ا�حجام

(pt) العناوين الرئيسية: 24-36 نقطة
(pt) النصوص ا�ساسية: 12-16 نقطة

(pt) النصوص التوضيحية: 10-12 نقطة
:(Spacing) المسافات

الحفاظ على مســـافات كافية بين ا�ســـطر (Line Height) والنصوص لضمان 
سهولة القراءة.

العناوين الرئيسية: 1.5-1.2
النصوص ا�ساسية: 2.0-1.5

:(Style) ا�سلوب
الحفاظ على أسلوب بسيط وواضح � جميع النصوص.

تجنب استخدام أكثر من وزن أو نوع خط � نفس النص لضمان ا�تساق البصري.
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نظام الكتابة
(Typography System)

أمثلة على ا�ستخدام:

الكتيبات والبروشورات:
العناوين الرئيسية بالعربية: Jali Arabic Variable بحجم 24-36 نقطة.

العناوين الرئيسية با�نجليزية: Parabolica بحجم 24-36 نقطة.
النصوص ا�ساسية بالعربية: Jali Arabic Variable بحجم 12-16 نقطة.

النصوص ا�ساسية با�نجليزية: Parabolica بحجم 12-16 نقطة.
ال�فتات:

العناوين الرئيسية بالعربية: Jali Arabic Variable بحجم كبير وواضح.
العناوين الرئيسية با�نجليزية: Parabolica بحجم كبير وواضح.

النصوص التوضيحية بالعربية: Jali Arabic Variable بحجم متوسط.
النصوص التوضيحية با�نجليزية: Parabolica بحجم متوسط.

الموقع ا�لكترو�:
العناوين بالعربية: Jali Arabic Variable بحجم 30 نقطة.

العناوين با�نجليزية: Parabolica بحجم 30 نقطة.
النصوص ا�ساسية بالعربية: Jali Arabic Variable بحجم 14 نقطة.

النصوص ا�ساسية با�نجليزية: Parabolica بحجم 14 نقطة.
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نظام الكتابة
(Typography System)

ا�رشادات العامة:

باتباع هذه ا�رشادات،
يمكن تحقيق نظام طباعة متناسق

وفعال يعكس رؤية وأهداف فعالية
”سوق الدار“ ويعزز من الهوية البصرية

المتماشية مع الثقافة والهوية السعودية.



النظام البصري
(Visual System)
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النظام البصري
(Visual System)

تطبيقات
النظام البصري:

الفكرة الرئيسية:
النظام البصري لـ ”ســـوق الدار“ يعتمد بشكل رئي� على فكرة تكوين شكل 
”الروشن“ مســـتوحى من ا�سلوب التجريدي (ا�بســـتراكت) الذي يشكل 
العناصر البصرية للروشن. ”الروشن“ هو عنصر معماري تقليدي � الثقافة 

السعودية، ويرتبط ارتباطًا وثيقًا بالهوية السعودية العربية ا�صيلة.

1.الشعار والعناصر الرئيسية:
•تصميم الشعار والعناصر البصرية المستوحاة من شكل الروشن التجريدي.

•استخدام ا�نماط المشـــتقة من روشـــن � تصميم الخلفيات والعناصر 
الزخرفية.

2.ال�فتات والمواد المطبوعة:
•دمج أشكال الروشن التجريدية � تصميم ال�فتات والبروشورات.

•اســـتخدام الروشـــن كإطار أو عنصر تصميمي يبـــرز العناوين والنصوص 
الرئيسية.

3.الزخارف والتفاصيل البصرية:
•استخدام أنماط الروشن التجريدية � الزخارف المحيطة بالعناصر البصرية 

ا�خرى.
•تطوير زخارف مكررة مســـتوحاة من الروشن �ضفاء طابع موحد ومتسق 

على جميع المواد.
4.الرسوم المتحركة والتطبيقات الرقمية:

•دمج حركة الروشـــن � الرسوم المتحركة والعناصر التفاعلية على الموقع 
ا�لكترو� ووسائل التواصل ا�جتماعي.

•استخدام ا�نماط التجريدية المســـتوحاة من الروشن كخلفيات متحركة 
تضيف عمقًا وتفاعلية للمحتوى الرقمي.

الرسالة البصرية:
هذا النظام البصري يبرز هوية ”سوق الدار“ كممثل حقيقي للتراث السعودي 
ا�صيل. من خ�ل ا�عتماد على عناصر الروشـــن � تكوين التصميمات، يتم 
تعزيز صـــورة الع�مة التجارية كجســـر بين الما� العريق والمســـتقبل 

المشرق، مما يؤكد على دور الفعالية � دعم الثقافة والهوية السعودية.

ــكل، يوفر النظام البصري إطارًا شام�ً وموحدًا يمكن استخدامه عبر  ــ بهذا الش
ــوق الدار“، مما يضمن تحقيق رؤية الع�مة  ــ جميع التطبيقات المرئية لـ ”س

التجارية بشكل متكامل ومتناسق.

تعزيز البراند أركتايب:
ا�عتماد على الروشـــن � النظام البصري يعزز مـــن البراند أركتايب الخاص 
بســـوق الدار، الذي يتمحور حول الشخصية الســـعودية ا�صيلة. هذا النظام 
البصري يؤكد أن الع�مة التجارية ليســـت مجرد حدث تجاري، بل هو احتفال 

بالهوية والتراث السعودي، الذي ينعكس بوضوح � كل عنصر بصري.

أهمية الروشن � الهوية:
التوازن بين ا�صالة  التراث الســـعودي العريق ويجســـد  ”الروشن“ يمثل 
والحداثة. من خ�ل استخدام أشكال روشن تجريدية، يتم تكوين نمط بصري 

مميز يعزز الهوية البصرية للفعالية ويؤكد على ارتباطها بالتراث السعودي.

العنصر ا�سا�
لتكوين ا�نماط



:(Repetition and Variation) 4. التكرار والتنوع

التكرار القيا�:
يفُضل تكرار ا�نماط بتناسق أفقي وعمودي لتحقيق تناغم بصري.

يمكن اســـتخدام وحدات النمط بشكل متناوب أو متعاكس لخلق تأثيرات بصرية 
متنوعة.

التنوع � ا�ستخدام:
يمكن استخدام نســـخ معدلة من ا�نماط بنفس التصميم ولكن بأحجام أو ألوان 

مختلفة لخلق تنوع بصري.
تجنب ا�فراط � اســـتخدام ا�نماط المتكررة بشكل مفرط على مساحة كبيرة، 

حيث يمكن أن يؤدي ذلك إلى تشويش بصري.

:(Contrast) 5. التباين

تباين ا�لوان:
تأكد من أن ا�لوان المستخدمة � ا�نماط تتباين بشكل كافٍ مع الخلفية لضمان 

وضوح ا�نماط.
استخدام ألوان داكنة على خلفيات فاتحة والعكس بالعكس لتعزيز التباين.

تباين ا�حجام:
يمكن اســـتخدام ا�نماط بأحجام مختلفة � نفس التصميم لخلق تباين بصري 

جذاب.
على سبيل المثال، يمكن استخدام نمط صغير كخلفية ونمط أكبر كعنصر مركزي.

:(Quality Control) 6. مراجعة الجودة

الدقة:
ــا أو تصغيرها � جميع  ــ ــن أن ا�نماط تظل واضحة ودقيقة عند تكبيره ــ تأكد م

التطبيقات.
تحقـــق من أن ا�نماط � تفقد تفاصيلها أو تتداخل بشـــكل غير مرغوب فيه عند 

استخدامها بأحجام مختلفة.
ا�تساق:

الحفاظ على ا�تساق � اســـتخدام ا�نماط عبر جميع المواد والعناصر البصرية 
لضمان هوية بصرية متجانسة.

أمثلة على تكوين الباترن:

1.نمط هند� بسيط:
استخدام شـــكل روشن هند� واحد وتكراره بشـــكل متساوي �نشاء خلفية 

متكررة.
2.نمط مركب:

دمج عدة أشكال من روشن مختلفة � نمط واحد �نشاء تصميم معقد وجذاب 
يمكن استخدامه كعنصر مركزي � التصميم.

3.نمط متباين:
تكرار الشـــكل الهند� بحجم صغير � جزء من التصميم وتكبيره � جزء آخر، 

مما يخلق تباينًا بصرياً جاذباً.
نصائح إضافية:

التجريب:
� تتردد � تجربة تركيبات جديدة من ا�نماط وا�لوان لضمان تحقيق أفضل تأثير 

بصري.
المرونة:

تصميم ا�نماط بحيث يمكن تعديلها واســـتخدامها بطرق متنوعة تتناسب مع 
مختلف تطبيقات الع�مة التجارية

:(Pattern Concept) 1. مفهوم ا�نماط

التجريدي  الدار“ مســـتوحاة من الشكل  ا�نماط المستخدمة � ”ســـوق 
للروشـــن الســـعودي، وهو عنصر معماري تقليدي يمثـــل الهوية الثقافية 
للمملكـــة. هذه ا�نماط تعكـــس التوازن بين التـــراث والحداثة، مما يعزز 

الشخصية الفريدة للع�مة التجارية.

:(Pattern Creation) 2. تكوين ا�نماط

البناء ا�سا� للباترن:
يتم إنشاء ا�نماط من خ�ل تكرار ا�شكال الهندسية المستوحاة من الروشن 

بشكل منتظم.
يفُضل استخدام وحدات بصرية بســـيطة تكررت بشكل متناغم �نشاء تأثير 

بصري متناسق.
اختيار ا�لوان:

استخدام ألوان الهوية البصرية ا�ساسية والمتناسقة لتشكيل الباترن.
تجنب اســـتخدام أكثر من ث�ثة ألـــوان � نفس الباترن لضمان التناســـق 

والوضوح.
التكرار والتوازن:

التكرار المنتظم ل�شـــكال الهندســـية مع الحفاظ على توازن بين العناصر 
المختلفة.

يمكن استخدام الباترن بشكل كامل (Full Pattern) أو بشكل جز� كخلفية أو 
حواف.

:(Pattern Application) 3. استخدام ا�نماط

:(Backgrounds) الخلفيات
استخدام ا�نماط كخلفيات � البروشورات، الكتيبات، وال�فتات.

يفُضل اســـتخدام الباترن بحجم صغير وبتكرار كثيف للخلفيات الكبيرة، مع 
الحفاظ على وضوح النصوص والعناصر ا�خرى.

:(Decorative Elements) التزيين
استخدام ا�نماط لتزيين حواف البطاقات، البوسترات، وا�غلفة.

يمكن اســـتخدام ا�نماط بشكل جز� على حواف التصميم لخلق إطار بصري 
مميز.

:(Interactive Visual Elements) العناصر البصرية التفاعلية
دمـــج ا�نماط � الرســـوم المتحركـــة أو العناصر التفاعليـــة � المواقع 

ا�لكترونية.
يمكن استخدام ا�نماط كخلفية متحركة خفيفة تضيف عمقًا للتصميم دون 

تشتيت ا�نتباه.
:(Merchandising Products) المنتجات الترويجية

تطبيق ا�نماط على المنتجات الترويجية مثل الحقائب، ا�كواب، والملصقات.
يفُضل استخدام الباترن بحجم متوسط على المنتجات لضمان بروز التصميم 

دون إزعاج بصري.
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النظام البصري
(Visual System)

إرشادات استخدام ا�نماط
وتكوين الباترن للع�مة التجارية

(Pattern Usage and Creation Guidelines)



1. اختيار ا�لوان المناسبة:

ا�لوان ا�ساسية:
 Sunset Orange” (#F8C66C)،“ استخدم ألوان الهوية البصرية ا�ساسية مثل
Sky Blue” (#98BAFF)“، و”Forest Green” (#0F6F57) لتلوين ا�نماط. هذه 

ا�لوان تعكس روح الهوية السعودية وتضفي طابعًا مميزًا على ا�نماط.
ا�لوان الثانوية:

 ،Mint Green” (#27E7B3)، “Sandy Yellow” (#F3DF5A)“ استخدم ألواناً مثل
و”Coral Red” (#E56B40) لتضخيـــم ا�نماط وإضافـــة عمق بصري. يمكن 

استخدام هذه ا�لوان كألوان ثانوية � التفاصيل.

:(Contrast) 2. التباين

أنماط على خلفيات فاتحة:
 Charcoal”“ أو Forest Green” (#0F6F57)“ اســـتخدم ا�لوان الداكنة مثـــل

(232323#) لتلوين ا�نماط على خلفيات فاتحة لضمان وضوحها.
أنماط على خلفيات داكنة:

 Mint Green”“ أو Sky Blue” (#98BAFF)“ اســـتخدم ا�لوان الفاتحة مثـــل
(27E7B3#) لتلوين ا�نماط على خلفيات داكنة �براز تفاصيلها.

:(Gradient) �3. التدرج اللو

استخدام التدرجات اللونية:
يمكنك إضافة عمق وتأثير بصري ل�نماط باســـتخدام تدرجات لونية خفيفة 
بين لونين متناســـقين، مثل التدرج مـــن “Sandy Yellow” (#F3DF5A) إلى 

.Sunset Orange” (#F8C66C)“
التدرج الخطي:

اســـتخدم التدرج الخطي (Linear Gradient) لتلوين ا�نماط، حيث يبدأ اللون 
من طرف النمط وينتهي بلون آخر � الطرف المقابل.

:(Color Variation) 4. التنوع � ا�لوان

أنماط متعددة ا�لوان:
يمكن اســـتخدام أكثر من لون واحد � نفس النمط �ضافة تنوع بصري، مثل 
.“Mint Green” وأجزاء أخرى بـ “Sunset Orange” تلوين بعض أجزاء النمط بـ

نمط أحادي اللون:
استخدم نمطًا أحادي اللون (Monochromatic Pattern) بلون واحد مختلف 

عن الخلفية �ضفاء إحساس با�نسجام البصري.

5. استخدام ا�لوان بطرق مبتكرة:

:(Shading) التظليل
يمكنك استخدام الظ�ل �ضفاء إحساس بالعمق والحركة على ا�نماط، حيث 

تكون ا�جزاء المظللة بلون أغمق قليً� من اللون ا�سا�.
:(Highlighting) ا�براز

أضف لمسات مضيئة بلون فاتح على ا�جزاء المهمة من النمط لجذب ا�نتباه، 
مثل إضافة لمسة ”Sandy Yellow“ على حواف النمط بلون داكن.

:(Color Harmony) 6. توافق ا�لوان

ا�نماط المتكاملة:
تأكد من أن ا�لوان المســـتخدمة � النمط متوافقة مع بعضها البعض ومع 
العناصر ا�خرى � التصميم. اســـتخدام دائرة ا�لوان �ختيار ألوان متكاملة 

يمكن أن يساعد � تحقيق توازن بصري جذاب.
ا�نماط المتضادة:

اســـتخدام ا�لوان المتضادة مثل ”Sky Blue“ و”Coral Red” يمكن أن يضيف 
تباينًا قوياً للنمط، مما يجعله أكثر بروزًا.

:(Consistency) 7. حفظ التناسق

تناسق ا�لوان عبر جميع ا�نماط:
تأكد من اســـتخدام نفس مجموعة ا�لوان والدرجـــات عبر جميع ا�نماط 

للحفاظ على ا�تساق � الهوية البصرية.
تناسق النمط مع الخلفية:

حافظ على تناســـق ا�لوان بين ا�نماط والخلفيات ال� تستخدم عليها، بحيث 
تكون ا�نماط واضحة وجذابة.

أمثلة على تلوين ا�نماط:

1.نمط بلون أسا� واحد:
Forest Green” (#0F6F57)“ :لون النمط

Sandy Yellow” (#F3DF5A)“ :الخلفية
التأثير: تباين قوي يبرز تفاصيل النمط.

2.نمط بتدرج لو�:
Coral Red” (#E56B40)“ إلى Sunset Orange” (#F8C66C)“ التدرج: من

Mint Green” (#27E7B3)“ :الخلفية
التأثير: عمق بصري وإحساس بالحركة.

3.نمط متعدد ا�لوان:
Mint Green” (#27E7B3)“و Sky Blue” (#98BAFF)” لون النمط: خليط من

Charcoal” (#232323)“ :الخلفية
التأثير: نمط مفعم بالحيوية والتنوع.

نصائح إضافية:

التجريب:
جرب تلوين ا�نماط بألوان غير متوقعة لتكتشف تأثيرات بصرية جديدة.

التكرار:
عند استخدام نفس النمط � عدة تطبيقات، حاول تغيير ا�لوان �ضفاء طابع 

جديد على كل تطبيق.

باتباع هذه ا�رشـــادات، يمكنك تحقيق تلوين أنماط مبتكر وجذاب يعزز من 
الهوية البصرية لـ ”سوق الدار“ ويعكس روح التراث السعودي ا�صيل.

النظام البصري
(Visual System)
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إرشادات تلوين ا�نماط
(Pattern Coloring Guidelines)

تلوين ا�نماط



1.نمط هند� بسيط:
استخدام شكل روشن هند� واحد وتكراره بشكل متساوي �نشاء خلفية 

متكررة.
2.نمط مركب:

دمج عدة أشـــكال من روشـــن مختلفة � نمط واحد �نشاء تصميم معقد 
وجذاب يمكن استخدامه كعنصر مركزي � التصميم.

3.نمط متباين:
تكرار الشـــكل الهند� بحجم صغير � جزء من التصميم وتكبيره � جزء 

آخر، مما يخلق تباينًا بصرياً جاذباً.
نصائح إضافية:

التجريب:
� تتردد � تجربة تركيبات جديدة من ا�نماط وا�لوان لضمان تحقيق أفضل 

تأثير بصري.
المرونة:

تصميم ا�نماط بحيث يمكن تعديلها واستخدامها بطرق متنوعة تتناسب مع 
مختلف تطبيقات الع�مة التجارية

النظام البصري
(Visual System)
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Patterns ا�نماط



نمط ا�يقونات
(Iconography Style)



:(General Style) 1. ا�سلوب العام ل�يقونات

ا�سلوب البصري: يعتمد أســـلوب ا�يقونات � ”سوق الدار“ على التصميم 
البســـيط والمجرد، مع خطوط نظيفة وألوان متناســـقة. يتم دمج العناصر 
التقليدية السعودية مع الطابع العصري، مما يعكس هوية الع�مة التجارية.

الخطوط (Lines): استخدام خطوط بســـيطة وسلسة مع زوايا مستديرة أو 
حادة حسب الحاجة لخلق توازن بصري.

ا�لوان (Colors): ا�لوان المســـتخدمة � ا�يقونات تعتمد على لوحة ألوان 
الهوية البصرية لسوق الدار، مع إمكانية استخدام ا�لوان الثانوية �براز عناصر 

معينة.

:(Icon Design) 2. تصميم ا�يقونات

:(Sizes) ا�حجام
ا�يقونات الرئيســـية: يمكن أن تتراوح بين 64x64 بكسل و128x128 بكسل 

ل�ستخدام � الواجهات الرقمية أو المطبوعة.
ا�يقونات الثانوية: تتراوح بين 32x32 بكســـل و64x64 بكسل ل�ستخدامات 

الصغيرة مثل الترويسات أو التطبيقات الرقمية.
:(Details) التفاصيل

يجب أن تكون التفاصيل بســـيطة وواضحة. ا�يقونـــات المعقدة أو المليئة 
بالتفاصيل قد � تكون فعالة � ا�حجام الصغيرة.

يفضل استخدام تصميم خطي (Outline) أو ملء خفيف (Flat Fill) مع تجنب 
الظ�ل الثقيلة أو التدرجات اللونية المعقدة.

:(Contrast) التباين
التأكد من أن ا�يقونات تتمتع بتباين كافٍ مع الخلفية ال� تســـتخدم عليها 

لضمان وضوحها وسهولة التعرف عليها.
عند استخدام ا�يقونات على خلفيات داكنة، يمكن استخدام النسخ البيضاء أو 

ذات ا�لوان الفاتحة.

 Specialized Icons for Each) 3. ا�يقونـــات المتخصصة لـــكل منطقـــة
:(Region

تخصيص ا�يقونات لكل منطقة:
يمكن تصميم أيقونات خاصة تعكس طبيعة أو تراث كل منطقة. على سبيل 
المثال، يمكن أن تكون هناك أيقونة للنخيل تمثل منطقة ”ا�حساء“ أو أيقونة 

للجبل تمثل منطقة ”حائل“.
هذه ا�يقونات تعزز الهوية البصرية لكل منطقة داخل ”سوق الدار“ وتربطها 

بالعناصر الثقافية المحلية.

:(Icon Usage) 4. استخدام ا�يقونات

� الموقع ا�لكترو�:
يمكن اســـتخدام ا�يقونات كعناصر تفاعلية أو لتمثيل الفئات المختلفة � 

الموقع مثل ”المنتجات“ و”ا�سر المنتجة”.
� المواد المطبوعة:

تســـتخدم ا�يقونات لتســـهيل فهم المعلومات وتنظيـــم المحتوى، مثل 
ا�رشادات أو المزايا.

على ال�فتات:
تســـتخدم ا�يقونات � ال�فتات لتعزيز الرســـائل البصرية وتوجيه الزوار 

بسهولة بين المناطق المختلفة.

:(Specific Icon Guidelines) 5. ا�رشادات الخاصة با�يقونات

:(Consistency) الثبات
يجب الحفـــاظ على نفس ا�ســـلوب البصري وحجم الخطـــوط � جميع 

ا�يقونات المستخدمة لضمان اتساق الهوية البصرية.
:(Adaptation) التكييف

يجب أن تكون ا�يقونات مرنة وسهلة التكييف مع مختلف التطبيقات، سواء 
كانت � شكل رقمي أو مطبوع.

:(Simplicity) السهولة
ا�يقونات يجب أن تكون بســـيطة ومباشـــرة � التعبير عن الفكرة المراد 

إيصالها، مع تجنب التعقيد البصري.

6. أمثلة على أيقونات متوافقة مع الهوية البصرية:

أيقونة ”السوق“: رسم لخيارات متعددة تعكس تنوع المنتجات المعروضة.
أيقونة ”الحرف اليدوية“: رمز يجسد أدوات الحرف التقليدية.

أيقونة ”الطعام“: رسم بسيط يعبر عن ا�طعمة الشعبية.
أيقونة ”التراث“: رمز يعبر عن العمارة التقليدية أو الموروثات الثقافية.

نصائح إضافية:

التحديث المستمر:
تحديث ا�يقونات بشـــكل دوري لضمان أنها تظل متماشـــية مع التوجهات 

الحالية � التصميم وا�حتياجات المتغيرة للمشروع.
التجريب:

� تتردد � تجربة تصميمات جديدة ل�يقونات، مع الحفاظ على التناسق مع 
الهوية العامة للع�مة التجارية.

بهذه الطريقة، يمكن أن تكون ا�يقونات جـــزءًا حيوياً من الهوية البصرية لـ 
”ســـوق الدار“، مما يســـهل التفاعل مع الجمهور ويعزز من تأثير الع�مة 

التجارية � مختلف التطبيقات.

نمط ا�يقونات
(Iconography Style)

إرشادات أنماط التصوير
(Photography Style Guidelines)
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الرسومات
Illustration



:(Illustration Style) 1. أسلوب الرسومات

 Lineal Color Abstract الرسومات � هوية ”سوق الدار“ تعتمد على أسلوب
وLine Art Colorful، حيث يتم دمج الخطوط البسيطة مع ألوان زاهية لتكوين 

أشكال تجريدية تعكس ا�صالة والحداثة � آن واحد.

:(Illustration Applications) 2. استخدامات الرسومات

1.الرسومات � البروشورات والكتيبات:
•ا�ستخدام: يمكن استخدام الرسومات على غ�ف البروشورات والكتيبات أو 

ضمن المحتوى الداخلي �ضافة طابع عصري وجذاب.
•ا�سلوب: تطبيق أســـلوب Lineal Color Abstract على العناصر المعمارية 

مثل ”الروشن“ أو أشكال هندسية مستوحاة من الثقافة السعودية.
•ا�لوان: استخدام ألوان الهوية البصرية بشكل متناغم مع الخطوط التجريدية 

�ضفاء حيوية وجاذبية على الرسومات.
2.الرسومات � وسائل التواصل ا�جتماعي:

•ا�ستخدام: يمكن اســـتخدام الرسومات كجزء من المنشورات على وسائل 
التواصل ا�جتماعي �براز هوية ”سوق الدار“ بأسلوب حديث.

•ا�ســـلوب: اســـتخدام Line Art Colorful � تصميمـــات المنشـــورات 
وا�ع�نات، مما يجذب ا�نتباه ويعزز من تفاعل الجمهور.

•ا�لوان: اســـتخدام ا�لوان الزاهية والمفعمة بالحياة مع الخطوط الدقيقة 
�ضفاء طابع احتفالي على المنشورات.

3.الرسومات � ال�فتات وا�ع�نات:
•ا�ستخدام: دمج الرســـومات كجزء من تصميم ال�فتات وا�ع�نات لخلق 

تباين وجاذبية بصرية.
•ا�ســـلوب: اســـتخدام Lineal Color Abstract �ضافة لمســـة فنية على 

ا�ع�نات الخارجية أو الداخلية.
•ا�لوان: استخدام مزيج من ا�لوان الزاهية والداكنة بشكل متناسق لتسليط 

الضوء على الرسائل ا�ع�نية.
4.الرسومات � الموقع ا�لكترو�:

•ا�ستخدام: يمكن إدراج الرسومات � الواجهات الرقمية للموقع ا�لكترو� 
لتعزيز جاذبية المحتوى.

•ا�ســـلوب: اســـتخدام Line Art Colorful كعناصر زخرفية حول النصوص 
والصور.

•ا�لوان: اســـتخدام ا�لوان المتناسقة مع الخلفية لضمان وضوح الرسومات 
وتكاملها مع با� العناصر.

:(Illustration Design Guidelines) 3. إرشادات تصميم الرسومات

:(Detail and Lines) 1.التفاصيل والخطوط
•التفاصيل: حافظ على تفاصيل بسيطة وواضحة � الرسومات، بحيث تكون 

الخطوط رقيقة ومتناسقة.
•الخطوط: اســـتخدم الخطـــوط النظيفة (Clean Lines) لتعزيز ا�ســـلوب 

العصري، مع تجنب الزخرفة الزائدة.
:(Colors) 2.ا�لوان

 “Sunset Orange” ا�لوان ا�ساسية: اســـتخدم ألوان الهوية البصرية مثل•
و”Sky Blue” بشكل رئي�.

Cor-”و “Mint Green” ا�لوان الثانوية: أضف لمسات من ا�لوان الثانوية مثل•
al Red” لخلق تنوع بصري.

•التناسق: حافظ على التناسق � استخدام ا�لوان بين الرسومات والعناصر 
ا�خرى � التصميم لضمان تكامل الهوية البصرية.
:(Repetition and Variation) 3.التكرار والتنوع

•التكرار: يمكن تكرار نفس النمط من الرســـومات عبر عدة مواد مع تغيير 
بسيط � ا�لوان أو التكوين �ضفاء طابع مميز.

•التنوع: استخدم أشـــكال وألوان مختلفة ضمن نفس ا�سلوب لضمان تنوع 
بصري جذاب دون التأثير على ا�تساق.

:(Size and Scale) 4.الحجم والمقياس
•الحجم: تأكد من أن الرســـومات تتناســـب مع حجم التطبيق، سواء كان 

بوسترًا، كتيبًا، أو منشورًا على وسائل التواصل ا�جتماعي.
•المقياس: حافظ على وضوح الرســـومات عند تكبيرها أو تصغيرها، وتجنب 

ازدحام التفاصيل الدقيقة.

:(Quality and Clarity) 4. الجودة والوضوح

1.الجودة العالية:
•ا�ســـتخدام � الطباعة: تأكد من أن الرسومات مصممة بدقة عالية (300 

DPI) للطباعة.
•ا�ستخدام الرقمي: تأكد من أن الرسومات محفوظة بجودة عالية وتناسب 

مختلف أحجام الشاشات.
2.الوضوح:

•الخطوط وا�لوان: تأكد مـــن أن الخطوط واضحة وا�لوان متباينة بما يكفي 
لضمان وضوح الرسومات عند استخدامها.

:(Examples of Application) 5. أمثلة على ا�ستخدام

بروشور أو كتيب:

العناصر المستخدمة: رســـومات خطية تجريدية مستوحاة من "الروشن" 
بألوان زاهية.

التطبيق: غ�ف البروشور أو الكتيب، مع دمج الرسومات � الحواف والزوايا.

منشور على وسائل التواصل ا�جتماعي:

العناصر المستخدمة: رسومات Line Art Colorful تجسد عناصر معمارية أو 
رموز ثقافية سعودية.

التطبيق: منشـــور إع�� أو ترويجي يعكس هوية "ســـوق الدار" بأسلوب 
عصري.

�فتة إع�نية:

العناصر المستخدمة: رسومات تجريدية ملونة بتنسيق خطي، مع تفاصيل 
دقيقة �براز النصوص والشعارات.

التطبيق: �فتة خارجية أو داخلية تســـتخدم الرســـومات كخلفية أو إطار 
للنصوص.

نصائح إضافية:

التوازن:
حافظ على توازن جيد بين الرسومات والعناصر النصية لضمان عدم تشويش 

العين وجعل التصميم مريحًا للعين.

التجريب:
 ،Texturesجرب مزج الرســـومات مع عناصر بصرية أخرى، مثل ا�نماط والـ

لخلق تأثيرات بصرية جديدة ومبتكرة.

 Lineal Color باتباع هذه ا�رشـــادات، يمكنك استخدام الرسومات بأسلوب
Abstract وLine Art Colorful بشـــكل فعال لتعزيز الهوية البصرية لـ "سوق 

الدار" وإبراز التراث السعودي بلمسة عصرية ومبتكرة.

الرسومات
Illustration

إرشادات استخدام الرسومات ا�ولية
(Primary Illustration Usage Guidelines)
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نمط القوام
(Textures Style)



:Texture (Texture Concept)1. مفهوم الـ

الـTextures � هوية ”سوق الدار“ مستوحاة من العناصر الطبيعية والمواد التقليدية � البيئة السعودية،
مثل الخشب المحفور، والرمل، والحجر. هذه الـTextures تضيف عمقًا وواقعية للتصاميم، وتساعد

� تعزيز التراث السعودي بطريقة ملموسة وبصرية.

النظام البصري
(Visual System)
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 Texture Usage Guidelines



:(Suggested Textures) المقترحة Texturesأنواع الـ 

:(Carved Wood Texture) الخشب المحفور Texture.1
•المفهوم: مستوحى من ا�عمال الخشبية التقليدية المستخدمة � ا�بواب 

والنوافذ السعودية (مثل الروشن).
•ا�ســـتخدام: خلفيات � ال�فتات، بطاقات العمـــل، أو كعنصر زخر� � 

البروشورات.
:(Sand Texture) الرمل Texture.2

•المفهوم: يمثل الصحراء السعودية وارتباطها العميق بالثقافة والتراث.
•ا�ســـتخدام: خلفيات ناعمة � المواد المطبوعة، مع دمجها � التصاميم 

�ضافة تأثيرات طبيعية.
:(Natural Stone Texture) الحجر الطبيعي Texture.3

•المفهوم: يعكس الحجارة المســـتخدمة � العمارة التقليدية، مثل المنازل 
القديمة والمساجد.

•ا�ســـتخدام: � الخلفيات، أو كإطار للعناصر البصرية �ضفاء شعور بالقوة 
وا�ستدامة.

:(Woven Fabric Texture) القماش المنسوج Texture.4
•المفهوم: مستوحى من ا�قمشة التقليدية المنسوجة يدوياً، وال� تستخدم 

� الم�بس وا�ثاث السعودي.
•ا�ســـتخدام: � الخلفيات أو كطبقة عليا (Overlay) �ضافة لمســـة ناعمة 

ودافئة إلى التصميم.

:Textures (Texture Application)3. تطبيق الـ

:(Backgrounds) 1.الخلفيات
•ا�ســـتخدام: يمكن اســـتخدام الـTextures كخلفيات رئيسية أو ثانوية � 

التصاميم، مثل بطاقات العمل، البروشورات، وال�فتات.
•الدمج: دمج الـTextures مع ألـــوان الهوية البصرية لخلق تباين بين العناصر 

المختلفة.
:(Decorative Elements) 2.العناصر الزخرفية

•ا�ستخدام: استخدام الـTextures كإطار للعناصر النصية أو الصور �برازها.
•الدمج مع ا�نماط: يمكن دمج الـTextures مع ا�نماط الزخرفية المستوحاة 

من الروشن لخلق تأثير بصري مميز.
:(Overlays) 3.الطبقات العليا

•ا�ســـتخدام: إضافة الـTextures كطبقة عليا على الصور أو العناصر البصرية 
ا�خرى �ضفاء عمق وملمس على التصميم.

•التحكم بالشـــفافية: ضبط مســـتوى الشـــفافية للـTextures بحيث تبقى 
التفاصيل الرئيسية واضحة وتبرز الـTexture بشكل متوازن.

:(Digital Elements) 4.العناصر الرقمية
•ا�ستخدام: استخدام الـTextures � عناصر الواجهة الرقمية مثل الخلفيات 

أو عناصر التفاعل � المواقع والتطبيقات.
•التحكم � ا�ضاءة: تعديل ا�ضاءة والظ�ل � الـTextures لضمان تماشيها 

مع العناصر الرقمية ا�خرى.

:(Contrast and Clarity) 4. التباين والوضوح

1.التباين مع النصوص:
•النصوص الداكنة: اســـتخدام الـTextures الفاتحـــة كخلفية لضمان وضوح 

النص.
الداكنة كخلفية لتحقيق تباين جيد   Texturesالـ الفاتحة: استخدام  •النصوص 

ووضوح.
2.التناسق بين الـTextures والعناصر البصرية:

•دمج الـTextures بشكل متناسق مع ا�لوان وا�نماط: لضمان عدم تشويش 
العين والحفاظ على جمالية التصميم.

•تجنب ا�فراط � التفاصيل: استخدام الـTextures بشكل معتدل لضمان عدم 
ازدحام التصميم.

:(Quality and Resolution) 5. الجودة والوضوح

1.الجودة العالية:
•ا�ستخدام � الطباعة: تأكد من استخدام الـTextures بجودة عالية وبدقة � 

تقل عن DPI 300 لضمان وضوحها � الطباعة.
•ا�ستخدام الرقمي: اســـتخدام الـTextures بجودة مناسبة لضمان وضوحها 

على الشاشات بجميع ا�حجام.
2.التكرار:

•تجنب التكرار المفرط: � الـTextures لضمان عدم وجود أنماط تكرارية غير 
مرغوبة � التصميم.

•استخدام أنماط متكررة بحذر: عند الضرورة، استخدام أنماط متكررة بشكل 
دقيق بحيث يكون ا�نتقال بين التكرارات سلسًا وغير ملحوظ.

6. ا�مثلة على ا�ستخدام:

:(Carved Wood Texture) الخشب المحفور Texture.1
•ا�ســـتخدام: كخلفية � بطاقات العمل، حيث يتم دمجها مع نصوص باللون 

الذه� لتعزيز الفخامة.
•التأثير: إضافة إحساس بالدفء وا�صالة إلى التصميم.

:(Sand Texture) الرمل Texture.2
•ا�ستخدام: � خلفيات البروشـــورات أو ال�فتات لتعزيز الصلة بين الهوية 

والعنصر الطبيعي.
•التأثير: توفير تأثير طبيعي ناعم يعزز من الهوية الثقافية للع�مة.

:(Natural Stone Texture) الحجر الطبيعي Texture.3
•ا�ســـتخدام: كإطار أو خلفية لعناوين بارزة، مما يضفي إحساسًـــا بالقوة 

والثبات.
•التأثير: تعزيز الشعور بالقوة وا�ستدامة � التصميم.

:(Woven Fabric Texture) القماش المنسوج Texture.4
•ا�ســـتخدام: � تصميم خلفيات المواد المطبوعة �ضفاء إحساس بالدفء 

والترحيب.
•التأثير: إضافة لمسة ناعمة ودافئة تعزز من الجوانب الثقافية للهوية.

نصائح إضافية:

•التجريب:
•جرب دمج الـTextures المختلفة معًا لخلق تأثيرات بصرية جديدة.

•التوازن:
•حافظ على توازن بين استخدام الـTextures والعناصر البصرية ا�خرى لضمان 

وضوح التصميم وجاذبيته.

باتباع هذه ا�رشـــادات، يمكنك اســـتخدام الـTextures بشكل فعال لتعزيز 
الهوية البصرية لـ ”سوق الدار“ وإبراز التراث السعودي ا�صيل بطريقة مبتكرة 

وجذابة.

النظام البصري
(Visual System)
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نمط التصوير
(Imagery Style)
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نمط التصوير
(Imagery Style)
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:(Chosen Style) 1. ا�سلوب المختار

ا�سلوب العام:
Minimal وSimple، مـــع التركيز على إبراز التفاصيـــل بأقل عدد ممكن من 

العناصر.
النمطية (Patterned): استخدام عناصر متكررة � الخلفيات أو تكوين الصورة 

لخلق توازن وتناغم بصري.
الحركـــة والفعل: التقاط لحظات تحتوي على حركـــة أو فعل معين لتعكس 

الحيوية والديناميكية � الفعالية.

:(Content of Images) 2. محتوى الصور

:(Sellers and Artisans) 1.البائعون وأصحاب الحرف
التركيز: التقاط اللحظات ال� تعبر عن شغفهم بعملهم، مثل إعداد المنتجات 

أو التفاعل مع العم�ء.
الهدف: إبراز الطابع الشخ� والحرفية ا�صيلة.

ا�مثلة: صورة بائع يتحدث مع زبون مع التركيز على التعبيرات الوجهية.
:(Entrepreneurs) 2.أصحاب المشاريع

التركيز: تصويرهم أثناء تقديم منتجاتهم أو شرح أفكارهم للعم�ء.
الهدف: إبراز الريادة وا�بتكار.

ا�مثلـــة: صورة لرائد أعمـــال يتفاعل مع زبون أو يشـــرح منتجه � عرض 
توضيحي.

:(Consumers) 3.المستهلكون
التركيز: تصوير لحظات الشراء أو التجربة، مثل زبون يختار منتجًا أو يتفاعل مع 

البائع.
الهدف: إبراز تجربة المستهلك والمشاعر ا�يجابية المرتبطة بها.

ا�مثلة: صورة لمستهلك يبتسم أثناء شراء منتج أو يتفحص منتجًا بحماس.
:(Products) 4.المنتجات

التركيز: إبراز المنتج � بيئة نظيفة ومرتبة تعكس جودة ودقة التصميم.
الهدف: التركيز على التفاصيل وجودة التصنيع.

ا�مثلة: صورة منتج مركزة تظُهر التفاصيل الدقيقة للمنتج مع خلفية بسيطة.

:(Visual Guidelines) 3. ا�رشادات البصرية

:(Composition) 1.التكوين
البســـاطة والنظافة: تجنب الفو� � الخلفيات، واستخدام التكوين البسيط 

الذي يبرز الموضوع الرئي�.
النمطية: اســـتخدام أنماط وتكرار عناصر معينة � الخلفية أو التكوين لخلق 

إحساس بالتوازن وا�نسجام.
:(Motion and Action) 2.الحركة والفعل

التقاط اللحظات الديناميكية: ركز علـــى اللحظات ال� تعكس حركة طبيعية 
مثل تبادل البضائع، حرفة يدوية قيد التنفيذ، أو تفاعل بين الناس.

الحركة المجمدة: استخدم سرعات غالق سريعة لتجميد الحركة، مع التركيز 
على التفاصيل ال� تعزز من قيمة المشهد.

:(Lighting) 3.ا�ضاءة
النغمات  ا�ضاءة الطبيعية: اســـتخدم ا�ضاءة الطبيعية قدر ا�مكان �براز 

الطبيعية وإعطاء الصورة شعورًا بالدفء.
ا�ضاءة المتوازنة: تجنب الظ�ل القوية أو الســـاطعة جـــدًا لضمان توازن 

ا�ضاءة وتوضيح التفاصيل الدقيقة.
:(Colors) 4.ا�لوان

التناسق مع الهوية: استخدم ا�لوان ال� تتما� مع هوية ”سوق الدار“، مثل 
استخدام الخلفيات أو العناصر ال� تحتوي على ألوان الع�مة التجارية.

التشبع المنخفض: حافظ على تشـــبع لو� منخفض � الصور لتعزيز الطابع 
الهادئ والبسيط.

:(Maintaining Brand Identity) 4. الحفاظ على طابع الهوية

1.التناسق � ا�سلوب:
تأكد من أن جميع الصور تتبع نفس ا�سلوب البصري لتعزيز ا�تساق � الهوية البصرية للع�مة التجارية.

2.التركيز على الثقافة:
اجعل الصور تعكس الثقافة السعودية بشكل أصيل، سواء من خ�ل الشخصيات أو المنتجات أو ا�جواء العامة � الصور.

3.ا�حساس با�صالة:
اســـتخدم الصور ال� تنقل إحساسًـــا بالدفء، الحميمية، وا�صالة، مما يعزز الترابط بين الع�مة التجارية وجمهورها 

المستهدف.

نصائح إضافية:

ا�ستمرارية:
حافظ على استمرارية ا�سلوب عبر جميع الصور المستخدمة � مختلف التطبيقات لضمان تكامل الهوية البصرية.

ا�ختزال:
استخدم ا�ختزال والتركيز على التفاصيل البسيطة لتعزيز الرسالة البصرية وجعل الصور أكثر تأثيرًا.

باتباع هذه ا�رشادات، يمكن التقاط صور تعكس هوية ”ســـوق الدار“ بشكل فعال وتعزز من الرسالة البصرية للع�مة 
التجارية بطريقة تجذب وتلهم الجمهور.

نمط التصوير
(Imagery Style)

إرشادات أنماط التصوير
(Photography Style Guidelines)
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تطبيقات الهوية البصرية 
(Visual Identity Applications)



مقدمة لتسمية وتصميم المناطق
� هذا القسم، سنستعرض الهوية البصرية المتكاملة لكل منطقة من مناطق "سوق الدار". يهدف التصميم إلى تقديم تجربة مميزة وفريدة لكل منطقة، مع الحفاظ على التناسق البصري الذي يعكس 

روح وهوية "سوق الدار" الشاملة.

أهداف التصميم:
التفرد: تصميم كل منطقة بطريقة تعكس طبيعتها ووظيفتها الخاصة، سواء كانت منطقة استقبال وضيّافة، أو منطقة لعرض الحرف اليدوية والمشاريع المتناهية الصغر.

ا�ندماج: بالرغم من التفرد، تحتفظ كل منطقة بعناصر الهوية البصرية العامة لـ "سوق الدار"، لضمان تجربة متكاملة ومترابطة.
التواصل البصري: استخدام ا�لوان، ا�يقونات، وا�نماط الخاصة بكل منطقة يعزز من التواصل البصري مع الزوار، مما يسهل عليهم التنقل بين المناطق المختلفة وفهم ما تقدمه كل منطقة.

النهج المتبع:
تسمية المناطق: اختيار أسماء تعكس الهوية الثقافية والتراثية لكل منطقة، مما يعزز من التفرد والتميز داخل الفعالية.

تخصيص ا�لوان: استخدام ألوان متناسقة مع هوية "سوق الدار" لكل منطقة، مع دمجها بأنماط خاصة تعبر عن طبيعة كل منطقة.
تصميم ا�يقونات: تطوير أيقونات بسيطة ومباشرة، تعكس وظيفة كل منطقة بأسلوب بصري متوافق مع الهوية العامة.

تنظيم الفضاء: تصميم المساحات والديكورات بما يتناسب مع طابع كل منطقة، لخلق تجربة مريحة وممتعة للزوار.
ستجد � الصفحات التالية تفاصيل حول كل منطقة، مع وصف دقيق للهوية البصرية المعتمدة، بما � ذلك ا�لوان، ا�يقونات، والديكورات ال� تميزها. هذا النهج يضمن تقديم تجربة غنية ومتعددة 

الطبقات تعكس أصالة وتنوع "سوق الدار".

تسميــة
المناطق
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الطراطيعالمغزلالملفىالدكاكينالقدوع

دوار السعادةدكة السوقجال ا�بداعبراحة الفنالليوان

منطقة
 ا�ستقبال
والضيافة

المشاريع
متناهية
الصغر

 الجلسات
 بالمنطقة
الرئيسية

الورش
التدريبية

مطل ا�لعاب
النارية

صالة
 كبار

الشخصيات

المشاريع
الخدمية

منطقة تجسيد
 والمتاجر

ا�لكترونية

المشاريع
ا�نتاجية

منطقة الطعام
وفود تراك

تسمية المناطق
(Region Naming)
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بناء النظام البصري لكل منطقة
(Visual Structure System) 



الشرح: بناء النظام البصري (Visual Structure System) لكل منطقة
� هذا المشروع، تم تطوير نظام بصري متكامل لكل منطقة داخل "سوق الدار"، بهدف إنشاء هوية مميزة وفريدة لكل منطقة، مما يساهم � تقديم تجربة غنية ومميزة للزوار.

أهداف النظام البصري:
التعرف والتمييز:

تم تصميم الهوية البصرية لكل منطقة بحيث يمكن للزوار من مختلف الثقافات والخلفيات التعرف بسهولة على المناطق المختلفة والتفريق بينها. يساهم هذا التصميم � خلق بيئة مريحة للزوار حيث يمكنهم التنقل بين المناطق دون أي تعقيدات.

التجربة الحسية:
كل منطقة تمثل تجربة حسية فريدة من نوعها. تم اختيار ا�لوان وا�نماط (Patterns) بعناية لتعكس الجوهر والطابع الخاص لكل منطقة. على سبيل المثال، ساحة الفنون تتميز بألوان وأنماط تعبر عن ا�بداع والفن، مما يجعل الزوار يشعرون بأنهم � واحة من ا�لهام.

تفاعل ووعي الع�مة التجارية:
الهدف من هذا النظام البصري هو أن يكون لكل منطقة شخصيتها المميزة ال� تخاطب العقل الباطن للزوار، وتخطف أعينهم من خ�ل التغييرات الواضحة � الثيمات وا�لوان. هذا يؤدي إلى تحقيق وعي كافٍ بع�مة "سوق الدار" التجارية وتأكيد هويتها بشكل مبتكر.

استدامة وتكامل:
تم تصميم هذا النظام البصري مع أخذ ا�عتبار لما سيتم تقديمه � كل منطقة مستقبليًا، مما يضمن تكامل العناصر البصرية مع النشاطات والفعاليات المرتبطة بكل منطقة.

الشرح: بناء النظام البصري
(Visual Structure System)

لكل منطقة
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إرشادات استخدام
النظام البصري

Guidelines for Using
the Visual System
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إرشادات استخدام النظام البصري لكل منطقة:
الثبات وا�ستمرارية:

حافظ على استمرارية ا�لوان وا�نماط الخاصة بكل منطقة لضمان أن الزوار 
يشعرون با�نتقال السلس بين المناطق المختلفة.

تأكد من اســـتخدام ا�نمـــاط المحددة لكل منطقـــة � جميع التطبيقات 
البصرية، سواء كانت �فتات، أكشاك، أو غيرها.

التكيف مع المحتوى:

اســـتخدم النظام البصري لكل منطقة بما يتما� مع الفعاليات والمحتوى 
المقدم فيها. على ســـبيل المثال، � منطقة ساحة الفنون، ركز على ا�نماط 
وا�لوان ال� تعكس ا�بداع والفن، و� مناطق أخرى، استخدم التصاميم ال� 

تعكس طبيعة المحتوى أو المنتجات المقدمة.
التفاعل الح�:

اختر ا�لوان وا�نماط بناءً على القدرة على تحفيز الحواس والمشـــاعر لدى 
الزوار. الهدف هو أن يكون لكل منطقة تأثيرها الح� الخاص الذي يعزز من 

تجربة الزوار.
تأكد من أن ا�نماط المســـتخدمة تتما� مع الطابع العام للمنطقة وتعمل 

على توجيه ا�نتباه وتعزيز الوعي بالع�مة التجارية.
ا�نسجام مع الهوية العامة:

رغـــم أن لكل منطقة هوية بصرية فريدة، يجـــب أن تحتفظ جميع المناطق 
بانسجام وتناســـق مع الهوية البصرية العامة لـ "ســـوق الدار". هذا يضمن 

تقديم تجربة موحدة وشاملة للزوار.
تحديث وتطوير:

يمكن تعديل ا�نماط وا�لوان إذا دعت الحاجة وفقًا للتغيرات ال� قد تحدث 
� طبيعـــة الفعاليات أو المحتوى المقـــدم � كل منطقة. يفضل مراجعة 
النظـــام البصري دورياً لضمـــان م�ءمته وتحديثه بمـــا يتما� مع الرؤية 

المستقبلية للسوق.



القدوع
منطــــقــــــــــة
ا�ستقبال والضيافة

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

20
0K

Para
bolica

الدكاكين
المشاريع

متناهية الصغر

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

20
0K

Para
bolica

الملفى
الجلسات

بالمنطقة الرئيسية

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

20
0K

Para
bolica

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

المغزل
الورش

التدريبية

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

20
0K

Para
bolica

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

الطراطيع
مطل

ا�لعاب النارية

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

20
0K

Para
bolica

الليوان
صالة

كبار  الشخصيات

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

20
0K

Para
bolica

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

براحة الفن
المشاريع الخدمية

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

20
0K

Para
bolica

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

جال ا�بداع
منطقة تجسيد

والمتاجر ا�لكترونية

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

20
0K

Para
bolica

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

دوار السعادة
منطقة الطعام وفود تراك

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

20
0K

Para
bolica

� ف� إ� علـي
و� سيـــــف
إ� ذو الفقــار

التاريخ  إلى  يعود  وأصله  تاريخي  القول  هذا 
ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير 
السعودي  السياق   � والقوة  الشجاعة  إلى 
 � والبسالة  الشجاعة  إلى  ل�شارة  يسُتخدم 

الدفاع عن الوطن

دكة السوق
المشاريع
ا�نتاجية

Parabolica
Jali Arabic Variable

� ف� إ� علي و� سيف إ� ذو الفقار
هذا القول تاريخي وأصله يعود إلى التاريخ ا�س�مي حيث ينُسب لعلي بن أ� طالب ويشُير إلى 

الشجاعة والقوة � السياق السعودي يسُتخدم ل�شارة إلى الشجاعة والبسالة � الدفاع عن 
الوطن

20
0K

Para
bolica
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فيما يلي سنعرض
المناطق واحدة تلو ا�خرى
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المشاريع
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